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Ökonomische Wirkzusammenhänge von Lesen-Können
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INDIREKTE  
EFFEKTE

DIREKTE  
EFFEKTE

AUSTRAHLUNGS-  
EFFEKTE

Individuelle Befähigung  
als Arbeitnehmer 

Befähigter und  
souveräner Kunde 

Befähigter und  
souveräner Bürger

Beschäftigung & Einkommen  

• Individuell 
• Erwerbsbiografie 
• HH-Einkommen 
• Möglichkeitsraum Beruf  

• Volkswirtschaftlich  
• Arbeitslosenquote 
• Einkommensniveau  
• BNE & Innovationsfähigkeit

Wertschöpfung in 
Endverbraucher-Branchen 

• Umsatzsteigerung durch 
artikulierte Nachfrage  

• Kostenreduktion durch 
Verbraucherintegration 

Reduzierte Leistungen der 
Solidargemeinschaft  

• Direkt: Sozialhilfe 

• Indirekt:  
• Förderprogramme  
• Assistenz-Instrumente  
• … 

Schöpfender EffektVermeidender Effekt
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Organisation von Arbeit: der arbeitende Kunde

Bildquellen: Vapiano / ICE Hotel / www.barfi.ch / Deutsche Bahn 

http://www.barfi.ch
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Organisation von Arbeit: Global Knowledge Economy

Bildquellen: www.pubiz.de 13.10.2016 

http://www.pubiz.de


Organisation von Arbeit: Global Knowledge Economy

5Bildquellen: www.clickworker.com

http://www.clickworker.com


Günther, Markus (2014): Nur noch Analphabeten. In: FAS (25. Mai), S. 2. 

»Die Welt von morgen braucht keine Menschen mehr,  
die lesen oder schreiben können.  

Das Ende der Schriftkultur hat längst begonnen.« 
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Lesen und Schreiben als Kompetenzen



Bildquellen: IKEA Montageanleitung /  Erklärvideo »Bienensterben« / Villeroy & Boch Anleitung WC-Montage / Visualisierung eines Assistenzsystems 7

Braucht‘s echt nicht! 

https://www.ikea.com/de/de/p/billy-buecherregal-weiss-90401932/
https://www.youtube.com/watch?v=Mco-rexFGaM
https://www.youtube.com/watch?v=sOK7y3ayVpY
https://publications.rwth-aachen.de/record/691853/files/691853.pdf


Bildquellen: Kuckenburg, Martin (2015): Eine Welt aus Zeichen. Die Geschichte der Schrift. Darmstadt, 78 / Konstantinov, Vitali (2019): Es steht geschrieben. Von der Keilschrift zum 
Emoji. Hildesheim, S.20.
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5000 Jahre mühevolle Schriftentwicklung…



Bildquellen: Meißner, Sascha; Wenck, Benedikt (2017): Emojis sind Gefühlsbilder - Woher sie kommen, warum wir sie benutzen. In: Südkurier (27. April). / Süddeutsche Zeitung, 14. 
Januar 2018
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… und dann das! 

https://www.suedkurier.de/ueberregional/wissenschaft/Emojis-sind-Gefuehlsbilder-Woher-sie-kommen-warum-wir-sie-benutzen;art1350069,8131697


Die Kanzlerin direkt. Podcast von Angela Merkel (10.03.2018): Merkel wirbt für die Lust am Lesen / Stefanowitsch, Anatol (2017): Emojis sind ein Fortschritt für die Schriftsprache. In: 
Merkur (31. Januar) / Krischke, Wolfgang (2019): Schwimmübungen im Meer der Laute. In: FAZ (8. Mai) 
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Re-Volution: Zurück (?) zur Oral- und Bildkultur 

»Emojis sind ein Fortschritt für die Schriftsprache«

»Ich beobachte zum Teil auch mit Sorge, dass heute 
gar nicht mehr so viel vielleicht gelesen wird, 

sondern mehr gehört und gesehen wird.«

https://www.bundeskanzlerin.de/bkin-de/mediathek/die-kanzlerin-direkt/merkel-wirbt-fuer-die-lust-am-lesen-1122560!mediathek?query=buchmesse
https://www.bundeskanzlerin.de/bkin-de/mediathek/die-kanzlerin-direkt/merkel-wirbt-fuer-die-lust-am-lesen-1122560!mediathek?query=buchmesse
https://www.merkur.de/welt/ein-sprachwissenschaftler-ueber-bedeutung-von-emojis-7343102.html
https://edition.faz.net/faz-edition/geisteswissenschaften/2019-05-08/d8866b0656382e7cfe94d1173202994c/?GEPC=s9


Börsenverein des Deutschen Buchhandels (2018): Buchkäufer - quo vadis? Kernergebnisse. Frankfurt. 11

»Lese-Industrie« (Verdient jemand Geld damit?) 

»Sehr große Konkurrenz für das Buch bieten Serien – nicht 
zuletzt aufgrund ihres sozial-kommunikativen Charakters« 

»Neue digitale Entertainment-Formen verschärfen den 
Wettbewerb um das Zeitbudget.  

Auffällig ist u.a. das ›Binge-Watching‹ von Serienfans« 



Datenquelle: PWC German Entertainment and Media Outlook: 2018-2022 (via Statista) 12

Umsatz & Veränderung Medienmärkte BRD 2012-2018 



Börsenverein des Deutschen Buchhandels (2018): Buchkäufer - quo vadis? Kernergebnisse. Frankfurt. 13

Stabiler Buchmarkt? Minus 6 Millionen Käufer 

http://www.boersenverein.de/de/portal/Studie_Buchkaeufer_quo_vadis_/1476019
http://www.boersenverein.de/de/portal/Studie_Buchkaeufer_quo_vadis_/1476019
http://www.boersenverein.de/de/portal/Studie_Buchkaeufer_quo_vadis_/1476019


Marketingmaßnahmen Thalia 2018/2019. Bildquellen: Buchreport / Horizont / Facebook / privat 14

Rettungsmaßnahme »Welt bleib wach«

https://www.buchreport.de/news/themen-im-september-2/
https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/welt-bleib-wach-thalia-wirbt-fuers-lesen-mit-donald-trump-169804
https://de-de.facebook.com/thalia.de/posts/10156556843346878?comment_id=10156564100251878&reply_comment_id=10156564612346878&comment_tracking=%7B%22tn%22%3A%22R%2341%22%7D


Verlag Round Not Square, Berlin 

»Umblättern ist so 20. Jahrhundert.« 
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Finis! 


